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RESUMO: Este artigo tem por objetivo analisar algumas das pedagogias culturais relacionadas ao
controle do tabagismo. Entende-se que, por meio das paisagens urbanas, as campanhas de combate ao
fumo instituem saberes e pautam comportamentos considerados mais adequados quando avaliados
pelos preceitos da satude, operando sobre a populacdo em espagos ndo formais. Nesta direcdo, as
paisagens urbanas podem ser pensadas como pedagogias culturais ja que funcionam como tecnologias
biopoliticas que produzem sujeitos engajados no que se refere ao controle e a manutencdo de seus
corpos e saude. Nesta dire¢do, a beleza e a poténcia fisica estdo diretamente associadas a saude.
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BIOPOLITICAL LANDSCAPES: THE PRODUCTION OF HEALTH, BEAUTY AND
BODY POTENCY OF SMOKERS AND NO SMOKERS SUBJECTS

ABSTRACT: This article analyze some of the cultural pedagogies related to tobacco control. It is
understood that, through urban landscapes, campaigns to combat smoking are instituting knowledge
and guiding behaviors considered more appropriate when evaluated by health precepts, operating over
the population in non-formal spaces. In this direction, urban landscapes can be thought of as cultural
pedagogies since they function as biopolitical technologies that produce subjects engaged in the
control and maintenance of their bodies and health. In this direction, beauty and physical potency are
directly associated with health.
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Introducao

O presente artigo se fundamenta em uma analise sobre as campanhas de promocdo da
satde voltadas ao controle do tabagismo. Tais iniciativas estdo alinhadas com o artigo 14 do
WHO Framework Convention on Tobacco Control — FCTC, tratado internacional do qual o
Brasil ¢ um dos paises signatérios, e que dispde sobre medidas de reducdo da dependéncia do
fumo e cessacdo do tabagismo. Entre essas medidas, sdo previstas diferentes acdes a serem
desenvolvidas por distintos agentes (profissionais de satde, assistentes sociais, trabalhadores
comunitarios, etc.) e espacos (instituicdes educacionais, estabelecimentos de saude, locais de
trabalho, ambientes esportivos, etc.), mediante a realizacdo de programas, planos e estratégias
de saude e educacao (WHO, 2003). Nesse sentido, em 2002, por exemplo, o Brasil adotou a
obrigatoriedade de uso de imagens de adverténcia sobre os maleficios do tabagismo nas
carteiras de cigarros e demais artefatos ligados a comercializagdo destes, como parte de
medidas restritivas ao fumo por parte da populagao.

Desse modo, entendemos que as campanhas de promog¢do da satide promovidas,
principalmente, por Organizagdes Internacionais, como a Organizagdo Mundial da Saude, e
orgaos publicos brasileiros como o Ministério e as Secretarias da Satude, buscam interpelar a
populagdo, constituindo-se como pedagogias culturais. Nos ultimos anos, € possivel perceber
que tais campanhas tém sido veiculadas nas mais diferentes situagdes e lugares, inclusive com
o apoio do setor privado, o qual, estimulado por essas agdes e pelas pesquisas sobre promog¢ao
de saude e controle do tabagismo, vem criando suas proprias campanhas e artefatos midiaticos
voltados aos efeitos do cigarro. Assim, diversos outdoors, cartazes e panfletos circulam pelo
espaco — espago esse que, no ambito Geografia, passa a ser conhecido como espago geografico
—, com a proposta de informar/educar a populagdo no que diz respeito aos comportamentos
ideais a serem seguidos por aqueles que prezam pela satde.

Portanto, para a realizagdo da discussdo sobre as campanhas de combate ao fumo,
partimos do pressuposto que estas se constituem como pedagogias culturais. Como discutem
Andrade e Costa (2017), a expressdo pedagogias culturais passou a ser disseminada, no
Brasil, ha cerca de duas décadas, a partir do campo dos Estudos Culturais, tornando-se uma
ferramenta conceitual bastante produtiva. Ao se debrucarem sobre a emergéncia desse
conceito, as autoras discutem que uma das questdes centrais que contribuiu para sua

fabricagao foi a ampliag¢@o da propria nocao dos lugares de aprendizagem, os quais extrapolam
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o espaco escolar. Nessa perspectiva, Noguera-Ramirez (2009), ao discutir a genealogia do
conceito de aprendizagem, afirma que vivemos em uma sociedade saturada pela educagdo:
enquanto a Modernidade se pautou, entre os séculos XV e XVII, como uma sociedade de
ensino, na sociedade pods-capitalista, o que se coloca em questdo ¢ uma sociedade de
aprendizagem. Assim, esse deslocamento de uma nogdo de ensino para aprendizagem apoia-se
numa governamentalidade neoliberal, isto ¢, uma forma de governamento que, através da
autonomia, da liberdade, dos interesses e da autorregulagdo, busca governar menos para
governar mais, potencializando forcas e investindo macigamente na vida. Nesse sentido, a
aprendizagem nao se traduz em uma forma, mas se relaciona com uma ideia de flexibilidade,
plasticidade. Dessa maneira, a sociedade se torna uma sociedade educativa, mediante tanto
uma constante oferta de oportunidades educativos para seus membros, quanto pela exigéncia
de uma busca permanente por educagdo. Além disso, embora o autor assinale que ja no projeto
de Comenius — ensinar tudo a todos — havia uma proposta de se pensar o mundo como uma
escola, mediante uma maquinaria escolar universal, na contemporaneidade a novidade reside
no proprio conceito de aprendizagem e a constituicdo de um sujeito denominado como Homo
discens.

Hillesheim (2015), ao discutir a ideia de Bauman referente a modernidade liquida, num
mundo que continuamente se desfaz, propde pensar que, mais do que a transformacdo do
mundo em uma escola, como imaginado por Comenius, o que temos hoje ¢ a dissolugdo da
propria solidez da escola. “Uma educagdo que ndo estd em algum lugar, que ndo ¢ alguma
coisa, mas que se multiplica na conjunc¢do ‘e’: na sala de aula e na midia e na familia e no
trabalho e nas politicas publicas e... Uma educacdo que estd em todo lugar e da qual nos
nutrimos permanentemente” (p. 791).  Além disso, Andrade e Costa (2017), ao
compreenderem que essa dispersdo dos lugares de aprendizagem ¢ uma das caracteristicas do
imperativo pedagdgico de nosso tempo, citam Ellsworth como uma das autoras que posiciona
a pedagogia em uma func¢ao articuladora de tal movimentagdo. Ellsworth, em seu livro Places
of Learning, publicado em 2005, sugere que, diante dos diferentes lugares de aprendizagem,
sejam adotados novos angulos de andlise, a partir da compreensdo que esses sdo espagos
pedagbgicos, bem como nomeando como “for¢a pedagogica as qualidades pedagogicas que

cada um desses lugares possui” (ELLSWORTH, 2005 apud ANDRADE; COSTA, 2017, p. 7).
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Diante dessa situacdo, tomamos como objeto de analise alguns desses materiais que, na
maioria das vezes, sdo elaborados a partir de enunciados e imagens que (re)produzem
representacdes associadas aos sujeitos aos quais pretendem interpelar. Mais especificamente,
analisamos materialidades (panfletos, cartazes e demais pegas publicitarias) que, relacionadas
aos discursos de combate ao fumo, circulam pelo espago publico, inseridas em movimentos de
conscientizacdo, apresentando mensagens que relacionam a satide a beleza e/ou a poténcia
corporal. Assinalamos, assim, que hd um entrelagamento entre os discursos sobre corpos
saudaveis, fortes e belos e sobre a possibilidade de ser perder tais atributos diante do consumo
de tabaco.

Outra questdo a ser destacada refere-se ao posicionamento e circulagdo dos materiais
utilizados por essas campanhas. No que diz respeito aos estudos realizados pelos
pesquisadores do campo da Geografia, essas acdes de conscientizagdo/educacdo constituem,
ao mesmo tempo em que sdo constituidas, pelos atravessamentos culturais que ocorrem no
espaco geografico, ou seja, aquele espago amplo no qual as diferentes pessoas e os diferentes
comportamentos e agdes se localizam (DARSIE, 2006). No entanto, considerando a
impossibilidade de dar conta de uma dimensdo tdo extensa, optamos por fazer um recorte
analitico por meio de um dos conceitos operacionais do campo da Geografia que oportunizam
olhar para o espaco (SURTEGARAY, 2001), qual seja, a Paisagem. Assim, consideramos o
espaco publico urbano e, mais especificamente, as paisagens que o compdem, tendo em vista
diferentes escalas.

Partindo de tais questdes, o artigo discute, por meio do cruzamento das areas da
Satde, da Educagdo e da Geografia, articuladas pelas lentes dos Estudos Culturais, os
discursos sobre o corpo contidos nas campanhas de Promog¢ao da Satde relacionadas ao fumo
que circulam em paisagens urbanas. Para realizar tal intento, o texto se organiza da seguinte
forma: em um primeiro momento, trazemos a delimitacdo do espago de andlise e a
configuracdo da paisagem como pedagogia cultural; a seguir, problematizamos os discursos
sobre satde associados as nogdes de beleza e forga fisica e, para finalizar, buscamos mostrar
como as campanhas de combate ao fumo (re)produzem tais articulagdes, operando como
potentes pedagogias culturais que instituem corpos de fumantes de determinadas maneiras e

nao outras.
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Paisagem E Pedagogias Culturais: Algumas Aproximacoes

Como assinalado na introdu¢do deste texto, um dos conceitos que oportuniza
aproximacdes, analises e problematizagcdes que entrelacam os Estudos Culturais a Educacao,
especialmente no Brasil, ¢ o de pedagogia cultural. Tal conceito tem sido mencionado e
operado em muitos casos por pesquisadores que buscam dar conta de variados processos
educativos que extrapolam os muros e/ou demarcagdes das instituicdes historicamente
vinculadas a aprendizagem, como, por exemplo, a escola (WORTMANN, COSTA e
SILVEIRA, 2015).

Neste sentido, as autoras recorrem a obra Teoria cultural e educacdo: um vocabulario
critico com o objetivo de demonstrar que por pedagogia cultural entende-se “qualquer
instituicdo ou dispositivo cultural que, tal como a escola, esteja envolvido — em conexdo com
relacdes de poder — no processo de transmissdo de atitudes e valores” (SILVA, 2000, apud
WORTMANN; COSTA e SILVEIRA, 2015, p. 37). Assim, emerge a possibilidade de se
pensar, de maneira mais consistente, que a aprendizagem ¢ praticada também por meio de
diferentes estratégias que se distanciam dos ambientes e praticas educativas tradicionalmente
configuradas como tais. Diante disto, as pedagogias passam a compor uma rede de producao
cultural que tém no cotidiano e, no caso da andlise aqui realizada, no espaco publico urbano, a
ocasido e a area em que se configuram determinadas estratégias que movimentam os sujeitos
no sentido de aprendizagens relativas aos preceitos da Promog¢ao da Satude e de cuidado com o
corpo.

Isto nos leva a entender que diferentes midias passam a ter lugar de destaque no que se
refere a producdo de sujeitos. Andrade e Costa (2015) argumentam que a articulagdo entre os
campos da Educagdo e da Comunicagdo tém alargado a possibilidade de discussdes que
envolvem processos pedagodgicos. Para as autoras, essa aproximagdo oportuniza novos e
ampliados olhares sobre as implicacdes dos artefatos midiaticos no que se refere a constituicao
dos sujeitos de nossos tempos. Deste modo, “textos televisivos, jornalisticos, radiofonicos,
publicitarios, fotograficos, filmicos, assim como aqueles das assim chamadas novas midias,
conectadas a World Web Wide, sdo apenas alguns componentes desse universo midiatico
sempre em expansao” (p. 52).

Na mesma direcdo, Darsie e Santos (2012) apontam que as discussdes relativas as

pedagogias culturais consideram diferentes tematicas e artefatos que podem, conforme as
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necessidades dos autores/investigadores, problematizar producdes cinematograficas,
campanhas publicitarias, campanhas de satde, entre outras, por meio da articulagdo entre areas
do conhecimento distintas, como, por exemplo, a Educagdo, a Geografia e a Saude. Dessa
maneira, as campanhas de Promog¢do da Satde relacionadas ao combate ao tabagismo se
apresentam como artefatos que circulam — e produzem — pelo espago, lembrando a todos que o
ato de fumar os afasta daqueles preceitos considerados mais corretos e, ainda, que isto pode
ocasionar consequéncias fisicas que contrariariam determinados ideais de beleza e poténcia
fisica. Para Wortmann, Costa e Silveira (2015) ¢ esta, justamente, a logica constitutiva que
transforma a pedagogia em uma tecnologia que regula sujeitos, por meio de praticas culturais
direcionadas a modificagdo dos modos de ser.

A este respeito, Costa e Andrade (2015), ao analisarem produgdes académicas relativas
a utilizagcdo do conceito de pedagogias culturais, chamam a atenc¢do para as discussdes que
evidenciam o quanto os artefatos educam, regulam condutas e subjetivam sujeitos. Elas
destacam, entre outros pontos, a recorréncia de questdes relativas a emergéncia de valores e
habitos adequados que passam a circular por meio dos modos de ser de diferentes
componentes da sociedade.

Para prosseguirmos nessa discussdo, considerando a articulagdo feita entre as
diferentes areas do conhecimento no ambito deste trabalho, entendemos como necessario
fazermos algumas delimitacdes e escolhas no que concerne ao uso de conceitos relativos as
questdes espaciais. Destacamos que o espaco geografico representa a categoria mais ampla no
que se refere as analises que se inscrevem no contexto geografico. Assim, compreendemos o
espago geografico urbano e a paisagem como importantes ferramentas utilizadas pelos 6rgaos
responsaveis pela divulgacdo das campanhas de promocao da satde, as quais visam a educar os
diferentes sujeitos a partir de informagdes sobre os efeitos do tabagismo sobre seus corpos.

O espago geografico deve ser considerado como a acumulacdo desigual de tempos,
isto €, o espaco onde diferentes costumes, tecnologias e informagdes circulam de forma
desigual, permitindo, assim, uma reflexdo sobre o espago na qual se considere que sua
constituicdo se da pela coexisténcia de tempos. Em consequéncia disso, resultam diferentes
ritmos de vida e coexisténcias, constituindo materializagdes diversas que dao forma a relagdes
complexas e carregadas de herangas, bem como de novas possibilidades (SANTOS, 1997).

Neste sentido, velhas e novas maneiras de ver e pensar questdes relativas, por exemplo, a
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saude, a beleza, a forca fisica e ao género, interagem, atravessando-se mutuamente e
competindo entre si, dando forma a novas possibilidades de entendimento, assim como a
construcao de elementos materiais que possam envolvé-las.

Ainda sobre o conceito de espago, Salgueiro (1997), Suertegaray (2001), Castilho e
Frederico (2010), entre outros autores, referem que este pode ser compreendido como formas e
contetidos, mediante a integracdo entre materialidade e agdes sociais que o movimentam € o
modificam. A partir disso, podemos pensar que as agdes sociais ligadas aos cuidados com a
saude, assim como as campanhas que os promovem, configuram determinadas formas de
funcionamento dos espagos publicos, ou seja, tais espacos, ao identificar os sujeitos que por
eles circulam, produzem diferentes enderecamentos para suas mensagens. Um exemplo desses
diferentes endere¢camentos ¢ uma campanha citada por Szklo (2009) sobre uma estratégia de
recrutamento reativo para servigos de aconselhamento telefonico de suporte a cessacdao do ato
de fumar utilizada no metrd do Rio de Janeiro, a partir do tema “fumar ¢ perder o folego”.
Outro caso que segue na mesma diregdo, ¢ a rede de informagdes que se constitui por meio de
filmes, acdes educativas escolares, matérias veiculadas em jornais e revistas, entre outros,
apontadas por Darsie (2006). A partir desses exemplos, evidenciamos que tais mensagens
podem ser postas em circulagdo de diversas maneiras, mas neste trabalho, discutiremos aquelas
que sdo promovidas através da paisagem, em diferentes escalas.

A paisagem pode ser considerada como um conceito operacional que nos permite
observar o espaco geografico a partir de dada perspectiva, ou seja, um conceito que nos
permite analisar o espaco sob uma dimensao que considera a conjun¢do de elementos naturais
e tecnificados, socioecondmicos e culturais sobrepostos e interligados. Paisagem ¢ aquilo que
vemos e que nos interpela de alguma forma através de sua materialidade e das transformagoes
que nela ocorrem (SILVA, 2015). Segundo Carlos (1994), “a paisagem aparece como forma
de manifesta¢do do espaco geografico superando a ideia de paisagem como elemento estatico”
(p. 15).

A paisagem pode ser definida como a primeira forma de aproximacdo do espaco,
constituindo um elemento de leitura do mundo. Tal categoria operacional se torna um
elemento de leitura porque ¢ nela que podemos encontrar, e que estdo estampados, os
fendomenos e as formas que nos permitem chegar as relagdes sociais e, a partir disso, a

producdo e reproducdo do espago. Isso nos possibilita questionar o que vemos, nao
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permanecendo, somente, na descri¢do daquilo que ¢ visto. E necessario entender e criticar o
que esta no espaco, ou seja, ndo se contentar apenas com a forma, mas também buscar o seu
contetido. Se entendermos que a paisagem estd relacionada com o espaco, necessariamente
estard associada a producao e a reproducgdo do espago, bem como as relagdes sociais existentes
nele, pois ndo hd como pensar na paisagem de uma cidade sem pensar em tais questdes
(CARLOS, 1994).

Além disto, destacamos que a paisagem pode ser vista a partir de diferentes escalas.
Neste sentido, podemos pensar que ao mesmo tempo em que observamos as materialidades
comumente entendidas como paisagem — prédios, ruas, campos, florestas e outros recortes
amplos —, ¢ possivel aproximar o olhar de modo a fazer leituras que consideram elementos
mais detalhados. Neste caso, a paisagem engloba, entre outras coisas, os artefatos midiaticos,
manifestagdes sociais e culturais e, conforme apontamos aqui, campanhas de saude. Sobre as

questdes recém referidas, Silva (2015) argumenta:

No estudo da paisagem, antes de qualquer coisa, ¢ necessario considerar dois
principios basicos: a escala de andlise e a especificidade da percep¢do do
observador. A escala varia de acordo com a localizacdo, ampliando-se o seu
campo na medida em que se eleva a altura, seja em uma escada, prédio,
morro, avido, etc. Quanto a percepcdo do observador, essa ¢ distinta, as
formas e a vida serdo capturadas pelos observadores, mas o modo de analisar
a paisagem ¢ particular a cada individuo, em muitos casos hd uma
predominéncia da descricdo do imediato, escapando a sua subjetividade, o
seu movimento, a dindmica do espago (SILVA, 2015, p. 241).

Nessa perspectiva, destacamos que, de acordo com Sarlo (2009), as cidades, por meio
de suas estruturas e dinamicas, também podem ser pensadas como midia. Partindo de
discussdes que envolvem os shopping centers, as dinamicas de exclusdo e os estrangeirismos
em Buenos Aires, ela refere as manifestagdes que compdem as metropoles contemporaneas.
Neste caso, destacam-se os grafites em muros e paredes, as publicidades em outdoor, as
pichagdes, etc. Tais questdes, entre outras, do ponto de vista em que operamos neste texto, se
manifestam por meio da paisagem, fato que nos oportuniza pensar que as campanhas de
combate ao fumo, ao circularem pelo espago, também compdem a paisagem.

A partir dessas consideracdes sobre espaco e paisagem, buscamos aproximar o

conceito de paisagem a circulacdo e disposi¢do de panfletos, cartazes e outdoors como

pedagogias culturais. Tais manifestagdes interpelam (por sua presenga fisica), de alguma
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maneira, a todos que compdem o espago e, ainda, ao serem planejadas, levam em conta a
distribuicdo espacial dos diferentes tipos de sujeitos que circulam em diferentes areas do
espaco publico urbano, de modo a garantir que a disposi¢do de enunciados e de imagens
interpelem determinados grupos sociais. Portanto, o uso de tais paisagens como locais de
divulgacdo das campanhas de combate ao fumo se constituem como artefatos culturais que, ao
educar os sujeitos sobre os efeitos do ato de fumar sobre seus corpos e sua satde, praticam
uma pedagogia e produzem determinadas formas de subjetiva¢do. Deste modo, argumentamos
que as paisagens, em si, podem ser tomadas como pedagogias culturais que ensinam a respeito

de diferentes questoes.

Campanhas de promocido da saude: pedagogias culturais que produzem sujeitos

saudaveis

Na perspectiva em que se insere este trabalho ¢ relevante destacar que discursos sobre
a saude da populagdo e dos individuos nao surgiram recentemente. Foucault (1999) discute, a
partir do conceito de biopolitica, que as sociedades industriais sdo marcadas por uma forma de
poder que investe macigamente na vida, voltando-se para o controle da populagdo a partir da
saude publica. Para o autor, as biopoliticas sdo constituidas por uma gama de tecnologias de
poder, com foco na populagdo, entendida como um conjunto de seres vivos coexistentes que
apresentam tragos biologicos particulares e que, em fungdo disso, s@o investidos com técnicas
e saberes especificos. Assim, “com o Estado Moderno vemos uma profusdo de pequenas
rotinas canalizadas ao incremento da satde, normalidade e consequente capacidade de
produgdo-circulacao de riquezas entre seus cidadaos” (COSTA, 2017, p. 203). Neste cenario, a
Estatistica ocupa um papel central, pois, como aponta Santos (2011), entre essas tecnologias
de poder estdo as tabelas, os graficos e as porcentagens, os quais possibilitam a regulacao e
controle de fendmenos que ndo podem ser reduzidos ao nivel individual, mas s6 podem ser
compreendidos pela nogao de populacio.
Além disso, no caso das sociedades contemporaneas, tem sido discutido um
fendmeno nomeado como culto ao corpo, visto que

a corporeidade passou a ocupar um papel central, ou seja, nos preocupamos
cada vez mais com a performance, as aparéncias, a estetizacdo da vida. Uma
das evidéncias dessa tendéncia ¢ a forte e constante preocupagdo dos
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individuos com a apresentacdo e a forma de seus corpos, na tentativa de
adequé-los a um ideal hegemoénico de beleza jovem, magra e exercitada
(FIGUEIREDO; NASCIMENTO; RODRIGUES, 2017, p. 70).

Conforme os autores acima, tal fendmeno ¢ produzido e sustentado por uma série de
discursos publicos e privados, bem como por uma rede de praticas, relacionando-se
estreitamente com a propria formacdo reflexiva das identidades na contemporaneidade.
Fundamentados em Giddens (1991 apud FIGUEIREDO; NASCIMENTO; RODRIGUES,
2017), assinalam que estamos hoje engajados numa “politica da vida”, ou seja, continuamente
inseridos em lutas que pretendem ampliar as possibilidades de uma vida plenamente realizada
e satisfatoria para todos e para a qual ndo existe espago para outros. Assim, somos constituidos
como seres reflexivos, voltados para um exame permanente de ndés mesmos € com um
sentimento de insatisfagdo com aquilo que vemos. Para tanto, ¢ necessario um monitoramento
rotinizado do corpo, visto que a competéncia social significa ndo apenas a capacidade de
realizar tal controle, mas também de ser percebido pelos demais como alguém que consegue
exercer esse controle. Entre as formas de alcangar esse reconhecimento podem ser citadas as
dietas, o vestudrio, os cosméticos, os habitos de higiene, os cuidados e a manipulagdo do
corpo, etc. Nesse sentido, na medida em que o corpo se coloca dentro do fendmeno da
reflexividade e ¢ tido como o aspecto visivel do eu, o culto ao corpo coloca-se como um
imperativo na cultura ocidental contemporanea, causando sentimentos de culpa ou de
inadequagdo naqueles que nao o exercem.

Podemos pensar, portanto, que as campanhas de saude, enquanto pedagogias culturais,
sdo, por um lado, estratégias de investimento na vida das populagdes, como forma de
potencializar suas forcas, e, por outro, também podem ser entendidas como uma forma de
producdo de sujeitos reflexivos, os quais sdo continuamente convocados a se autoexaminarem
e se responsabilizarem pelos seus atos. No caso das politicas e dos programas de satde,
Nettleton (1997) explica que ndo se trata somente de uma imposicdo do Estado sobre a
populacdo, mas ¢ esperado que ela participe ativamente como fiscalizadora no que diz respeito
a conduta de outros sujeitos em relacdo a esses programas. Para Street (2004), os discursos
governantes colocam a responsabilidade pelos cuidados com a satde exclusivamente nas maos
dos individuos, criando, assim, poderosos efeitos de verdade que reduzem estruturas

disciplinares complexas a mensagens simples de causa e efeito. Por sua vez, Castiel (1999)

Momento: didlogos em educagdo, E-ISSN 2316-3100, v. 26, n. 2, p. 88-107, jan./jun. 2017 97



argumenta que, através da circulacdo desses discursos nas diferentes midias, se criou um clima
em que parece pairar uma aura de ameaga sobre todos nos, passivel de ser efetivada de modo
particularizado, a qualquer instante.

Assim, na medida em que as campanhas de Promocao da Saude ditam, através de
seus discursos e das mais diferentes formas de linguagem, o modo certo de administrar a vida
e de cuidar do corpo, elas elegem ou constituem sujeitos de determinadas formas. Para isso,
sdo ofertadas dadas posi¢des de sujeito que, de certa maneira, sdo considerados exemplos por
seus modos de portar-se, controlar-se, vestir-se e de apresentarem-se esteticamente. Seguindo
essa logica, a partir das imagens que compdem as campanhas de promoc¢do da saude,
espalhadas pelas paisagens urbanas, frequentemente sdo fabricadas e/ou reforcadas
representacdes de corpos que aproximam as nogdes de saude e de beleza ao ato de nao fumar
e, consequentemente, afastam estas representagdes daqueles sujeitos que fumam.

Para Silva (2000), no contexto dos Estudos Culturais, a andlise da representacao
concentra-se em sua expressdo como ‘significante’, como uma pintura ou uma imagem. Hall
(1997) diz que a representagdo ¢ o resultado da producdo e troca de significados entre os
sujeitos que participam de uma mesma sociedade. Segundo Hall (op. cit.), a representagdo
pode ser explicada como sendo um processo no qual os membros de uma determinada cultura
usam a linguagem a partir de diferentes formas, como textos e imagens, com o objetivo de
produzirem significados em relacdo as coisas ou pessoas. A partir disso € coerente pensar que
os objetos, as pessoas € os eventos do mundo ndo t€ém em si, naturalmente, qualquer
significado estabelecido que seja permanente ou verdadeiro. Para o autor, ¢ a sociedade que
faz as coisas terem significados. Sendo assim, os significados, sempre mudam de uma cultura
ou época para outra.

Em relagdo a representacdo, ¢ também oportuno dizer que no campo dos Estudos
Culturais existe um grande interesse pelas relagdes entre representagdo e identidade cultural,
afirmando-se que ndo ha identidade fora da representacdo. Silva (1999), por exemplo, refere
que aquilo que pode ser chamado de politica de identidade retine duas dimensdes da
representacdo que estdo ligadas, ndo podendo ser separadas. Uma delas seria a ideia de
representacdo como delegagdo. Nesse caso € importante pensar em quem representa quem, ou
seja, quem tem o direito de representar o outro, ou talvez o grupo. O autor esclarece ainda que,

a delegacdo de determinados sujeitos para falar e agir em nome dos demais cria uma situacao
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em que a representacao do grupo fica dirigida por quem possui esta posi¢ao de delegagdo, uma
vez que quem representa o grupo, define a forma de falar e descrever tal grupo.

Atualmente, em relacdo as campanhas de promoc¢do da saude ¢ possivel se dizer que
elas se valem, de certa forma, dessa mesma logica, ao apresentarem belos homens e belas
mulheres como referenciais de saude e, também, ao indicarem a possibilidade de perda da
beleza quando se prejudica a satide do proprio corpo.

Nesta dire¢do, conforme discutiremos abaixo, a beleza e a poténcia fisica estdo
diretamente associadas a saude, principalmente, quando analisadas por meio das campanhas
que constituem as paisagens biopoliticas, ou seja, as paisagens urbanas por onde circulam as

campanhas de saude.

Paisagens biopoliticas e a educac¢ao acerca da saude, beleza e poténcia corporal

As campanhas de Promog¢ao da Saude, ao serem problematizadas enquanto pedagogias
culturais, podem ser entendidas como estratégias mididticas que, articuladas as paisagens
urbanas, oportunizam dadas aprendizagens acerca dos modos de autocuidado e estilo de vida.
No que se refere as campanhas de combate ao tabagismo, em muitos casos, os ndo fumantes
sdo representados por pessoas jovens, alegres, magras, com pele bem tratada, musculos
delineados e, ainda, por outras marcas sociais associadas aos ideais de beleza e poténcia
corporal em voga na nossa cultura.

Um exemplo destas campanhas apresenta-se no cartaz apresentado abaixo, produzido e
veiculado a diferentes midias e ambientes pelo Ministério da Saude brasileiro. Nele, quatro
jovens que, conforme pode ser entendido, ndo fumam, se divertem na praia. Neste caso, dois
homens carregam, em suas costas, amigas, enquanto correm na areia. Todos sorriem,
indicando que, apesar desta atividade requerer certa forga fisica, ¢ possivel fazer isto com certa
facilidade. A articulacdo da imagem ao enunciado apresentado “viver bem € viver com saude
fique longe do cigarro” sugere que o que devemos aprender ¢ que ao ndo fumar, entre outras

coisas, podemos replicar tal pratica e/ou estilo de vida.
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VIVER BEM E
VIVER COM SAUDE

Com ou sem aditivos que dao sabor ao cigarro, a nicotina causa dependéncia
quimica. As demais substancias provocam varias doengas. Nao fume.

0 SUS ajuda vocé a ter uma vida mais daudavel sem o cigarro. e _;"“’. &

GOVERNO FEDERAL

P T~ e
2 NR SUS+ Ministério Ga

PAIS RICO £ PAIS SEM POBREZA

Figura 1 — Campanha antitabagismo promovida pelo Ministério da Saude do Brasil.
Fonte: Ministério da Satde

Por outro lado, as representagdes associadas a falta de saude, apresentadas nessas
campanhas, indicam, muitas vezes, a possibilidade de perda desses atributos fisicos como
consequéncia de comportamentos de risco que devem ser evitados. Assim, apresentamos a
seguir mais dois exemplos. O primeiro diz respeito a uma campanha produzida e divulgada
pela Organizagdo Mundial da Saude, em nivel mundial, e outro produzido pelo Ministério da
Satde do Brasil como parte da acdo de controle do tabagismo por meio das carteiras de

cigarros vendidas no territorio nacional.

3IMAY: WORLDNOTOBACCODAY World Health
Organization

Figura 2 — Campanha antitabagismo promovida pela Organizacdo Mundial da Satude.
Fonte: Organizagdo Mundial da Saude
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O Ministério da SaGde adverte
0 uso deste produto diminui, dificulta
ou impede a eregdo.
PARE DE FUMAR

DISQUE SAUDE
0800 61 1997

Figura 3 — Campanha antitabagismo promovida pelo Ministério da Saude do Brasil.
Fonte: Ministério da Satide do Brasil

No primeiro caso, a imagem faz parte de uma série composta por producdes que
apresentam mulheres em poses e enquadramentos tipicos de campanhas de moda. Elas sdao
representadas como modelos que, devido ao habito de fumar, desenvolveram problemas de
satde que prejudicaram suas aparéncias. Acompanhada da frase “‘mastigar” tabaco ¢é feio”, a
imagem deste cartaz sugere que ao fumar, o aumento da possibilidade de se desenvolver
cancer de boca aumenta e, consequentemente, a beleza diminui. No segundo exemplo, o uso
do cigarro ¢ apontado como algo que diminui, dificulta ou impede a ere¢do, algo que também
podemos entender como uma experiéncia que, de certo modo, ‘arruina’ ou ‘devasta’ a
masculinidade de um homem.

Tais situagdes nos provocam a pensar que os discursos da saide predominantes
colocam a responsabilidade pelos cuidados com a satde exclusivamente nas maos dos
individuos, produzindo, deste modo, sujeitos balizados pelos imperativos do controle de
riscos. Assim, passamos a ser responsaveis pelas nossas condicdes fisicas, entre elas a beleza e
a poténcia corporal, por meio de uma légica que produz verdades que reduzem estruturas
disciplinares complexas a mensagens simples de causa e efeito (STREET, 2004).

Neste sentido, apesar de termos trazido, neste texto, apenas trés exemplos destas
campanhas, destacamos que elas representam outros materiais que se encontram em circulagdo

por meio das paisagens urbanas, em diferentes escalas e formatos. Portanto, consideramos a

* O verbo mastigar, na lingua inglesa, ¢ utilizado como uma giria que significa fumar.
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ideia de ‘paisagem biopolitica’, ou seja, uma paisagem que se inscreve como uma forma de
investimento na vida das populagdes, a partir da perspectiva de que, no espago urbano, ela
serve como uma pedagogia cultural, pois € nela que sdo apresentados para a populagdo os
enunciados e as imagens que materializam os discursos biopoliticos contemporaneos, os quais
estdo intimamente relacionados com o culto ao corpo.

Nas paisagens biopoliticas sdo postas em circulagdo representagdes de como devemos
ser € nos comportar para continuarmos (ou, na maioria das vezes, nos tornarmos) sujeitos
saudaveis, apresentando atributos corporais associados a beleza e a forga fisica. Nao
pretendemos dizer com isso que este € o Unico meio de informagdo/educagdo, e sim que pode
ser configurado como uma estratégia poderosa levando-se em conta que os sujeitos se
encontram rodeados cotidianamente por elas. Nessa perspectiva, ndo precisamos apenas
“estar” saudaveis e sim aparentar, fisicamente, que estamos saudaveis, isto ¢, mostrando-nos
como agentes sociais competentes, capazes de controle do corpo. Em uma perspectiva mais
ampla, a ideia de paisagem biopolitica poderia ser pensada, at¢é mesmo, como o proprio corpo
enquanto paisagem. Assim, poderiamos imaginar que a dimensdo estética de nossos corpos se
articula a outros niveis da paisagem e, por tanto, também representa um dado imperativo da
satde que passa a reforcar as orientagdes frequentemente divulgadas.

Particularmente, no que diz respeito as campanhas de prevengdo ao fumo, somos
provocados a pensar que quem fuma ndo ¢ saudavel e tal associagdo se configura de modos
diferenciados para os corpos masculinos e femininos. Para as mulheres, as consequéncias mais
associadas ao ato de fumar, de acordo com o material observado, sdo aparéncia envelhecida ou
efeitos estéticos associados a doencas. Em relacdo aos homens, entre as imagens que mais
circulam estdo aquelas associadas a falta de for¢a e folego bem como a impoténcia sexual e/ou
a falta de virilidade.

A mensagem geral destas campanhas, ao que nos parece, relaciona-se a associagao
entre o ato de fumar e a imediata perda de satide, ou seja, entre outras coisas, perda da beleza e
da poténcia fisica. Além disso, percebemos demarcagdes de género operando entre aquilo que
se pretende ensinar. Em outras palavras, hé objetivos diferenciados para os sujeitos femininos
e masculinos nos materiais educativos informativos que produzem as paisagens biopoliticas.

Provocados por uma campanha de prevencao ao fumo posta em circulagdo em 2005, na

qual se afirmava: “Fumar vocé aprende. Parar de fumar a gente ensina”, Meyer e
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colaboradores/as (2006) refletiram sobre as aprendizagens/desaprendizagens presentes em
mensagens como estas, na poténcia que tais mensagens podem ter na vida cotidiana das
pessoas que as leem e no que campanhas como essas tém a contribuir para os campos da
educagdo ¢ da saude.

Assim como a campanha analisada por Meyer e colaboradores/as (idem), observamos
que as paisagens biopoliticas parecem nos dizer e nos ensinar que, em primeiro lugar, a
preocupacdo com a saude, ou com a falta dela, quando associada a beleza, se configura um
assunto feminino e quando associada a sexualidade (heterossexual), se manifesta como um
assunto masculino. Nesta dire¢do, ao discutir as campanhas de combate ao fumo, Darsie
(2006) apresenta imagens que relacionam o envelhecimento da pele, o amarelamento e queda
dos dentes, o realce de olheiras, entre outras questdes estéticas, comumente voltadas as
mulheres, enquanto que problemas relacionados a perda do félego e da poténcia sexual sdo
enderecados aos homens. Além disso, dentre os ensinamentos promovidos por esses artefatos
culturais, muitas vezes, o fracasso relacionado aos relacionamentos ¢ mencionado como
consequéncia do corpo que ¢ prejudicado, fisica e esteticamente, pelo cigarro.

As paisagens biopoliticas, diferentemente dos artefatos culturais destinados a atender
alguma populacdo especifica, tais como as revistas ou programas televisivos, voltam-se a
“populacdo em geral”, visto que ficam expostas nas ruas, em ambientes coletivos de satide ou
outros lugares publicos e sdo destinadas a todos e a qualquer um que circule por aqueles
ambientes. Tais estratégias propdem um deslocamento dos discursos de um lugar que atinge
determinados publicos, para outro que atua sobre o conjunto da populacdo: mesmo que sejam
estrategicamente distribuidos/posicionados para atender certa demanda, atingem (ou,
potencialmente, podem atingir) a populacdo como um todo. Nesta dire¢do, as paisagens
biopoliticas funcionam como pedagogias culturais, que operam por meio da propria cidade,
assim como ressaltou Sarlo (1999).

Com a andlise que aqui ensaiamos, indicamos para a poténcia de tais pedagogias culturais
que colocam em circulacdo e movimentam determinadas nog¢des de saude e efeitos que tais

nog¢des produzem (ou podem produzir) na populagdo, com vistas a governa-la.
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Consideracoes Finais

Ao discutirmos as campanhas de Promoc¢do da Saude relacionadas ao combate ao
tabagismo, por meio da perspectiva tedrica do Estudos Culturais, articulados a Educacao, as
tomamos como pedagogias culturais. Tendo em vista o carater educativo em que se sustentam
nos dias de hoje e o conjunto de artefatos utilizados para a circulagdo de suas mensagens, as
campanhas discutidas acionam uma rede que se distribui pelo espaco geografico compondo
aquilo que denominamos como paisagens biopoliticas.

As paisagens biopoliticas, caracterizadas por seu carater urbano, portanto, auxiliam
naquilo que pode ser entendido como governamento da populagdo que visa a produzir sujeitos
cada vez mais preocupados e engajados com suas condi¢des de satde. Para além disto, nestes
casos — paisagens biopoliticas relacionadas ao tabagismo — podemos pensar que tais sujeitos se
tornam, também, engajados em um ideal de beleza e poténcia fisica que, de algum modo,
passa a compor a paisagem — por meio do proprio corpo — e a aumentar a circulagdo da ideia
de saude relacionada a beleza e a forga.

Diante do que apresentamos, pensamos ser importante finalizar este texto chamando a
aten¢do para o fato de que esta ¢ uma forma de problematizar tais questdes e, sendo assim, nao
se fecha em si mesma. Nesta dire¢do, € possivel pensar que novas e interessantes discussoes

podem emergir a partir deste tipo de andlise.
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